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MotoGP World Championship El Campeonato del Mundo MotoGP es el evento 
internacional más importante del Motociclismo 
desde 1949, con 17 Grandes Premios alrededor 
del planeta:
Europa, Asia, Oceanía, Emirates Árabes y EEUU.

Actualmente, el Mundial de MotoGP cuenta con 
los mejores profesionales del motociclismo; pilo-
tos, mecánicos y fabricantes de marcas como 
Aprilia, Honda, Ducati, Kawasaki, Suzuki y KTM.

Los valores que el Mundial de MotoGP y las 
escuderías transmiten, establecen una  relación 
muy personal con su público y los patrocina-
dores y proveedores oficiales:

Humanidad, competitividad, velocidad, pre-
cisión, tecnología y seguridad.
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Localizaciones temporada 2008



207
ALCANCE PAÍSES

3.596
HORAS DE EMISIÓN

11.903
MIEMBROS DE
PRENSA ACREDITADOS
(57% PERSONAL TV)

184
PAÍSES  RECIBEN  LA
SEÑAL TV EN DIRECTO

337
HOGARES CUBIERTOS
CON SEÑAL DE 
CABLE / SATÉLITE

Durante la temporada 2007, este deporte emitió más de 3.600 
horas de TV (*) alrededor de 206 países, de los cuales 186 recibie-
ron la señal en directo.

El perfil (*) del telespectador que sigue los Grandes Premios en TV 
también ofrece unas variables muy comerciales para los patroci-
nadores y proveedores oficiales.

70%
HOMBRES

32%
MUJERES

75%
ENTRE 
16 Y 37 AÑOS

85%
COMPRARIA UN
PRODUCTO DE 
MOTOGP

(*) Fuente: Dorna communications

MotoGP World Championship
Cobertura TV - Producción y distribución



MotoGP World Championship
Audiéncias - Público en directo

Como “producto”, el Campeonato MotoGP ofrece unos
datos inmejorables de audiencia y asistencia en los
diferentes Grandes Premios.

Más de 2.150.000 espectadores (*) disfrutaron en directo de 
las carreras del Mundial MotoGP durante la temporada 2007
El aumento de la asistencia ha sido muy notable durante la
última temporada 2006.

El perfil del espectador (*) que asiste a los Grandes Premios 
ofrece unas variables muy comerciales para los patrocinadores 
y proveedores oficiales.

74%
HOMBRES

26%
MUJERES

77%
ENTRE 
16 Y 37 AÑOS

80%
VOLVERÍAN AL
AÑO SIGUIENTE

92%
COMPRARIA UN
PRODUCTO DE 
MOTOGP

84%
SE DESPLAZA
EN GRUPOS
DE 3 PERSONAS

(*) Fuente: Dorna communications
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WRB ha desarrollado una estructura humana y técnica de
alta competición para competir en el MotoGP World
Championship.

Reconocidos profesionales del mundo de la moto y de la
comunicación se unen por primera vez para garantizar un
proyecto deportivo sólido y de futuro.

WRB Team

Team members

SITO PONS JAVIER SABIO
General Manager

ALEIX MANENT
Marketing Manager

MANOLO BURILLO
Team Manager

SANTI MULERO
Director Técnico

JOSEP CRIVILLÉ
Director Deportivo

DAVID GUARDIOLA
Assistant Team Manager



SITO PONS

1989 – 1990 Double World Champion 
(250cc category) with Team Campsa Honda
1990 – Prince of Asturias Sports Award
1993 – Real Orden del Mérito Deportivo
IRTA President for 6 years
1992 – 2007 Team Honda Pons Manager, 
together with
Campsa, Marlboro, Ducados, Fortuna, 
Telefonica Movistar, Emerson, West and 
Camel, in the MotoGP category.

SANTI MULERO

1986 – 2007 – Chief Mechanic
CAMPSA Honda Team
MARLBORO Honda Team
DUCADOS Honda Team
FORTUNA Honda Team
TELEFONICA MOVISTAR Honda Team
EMERSON Honda team
WEST Honda Team
CAMEL Honda Team
JACK&JONES WRB Team

MANOLO BURILLO

1980 – He forms, together with Antonio Cobas and
Sito Pons, the Kobas-Rotax Team
1986 – Sporting Manager of Team Campsa Honda 
(250cc World Runner-up)
1988/89 – Sporting Manager of Team Campsa Honda
Sito Pons (250cc World Champion)
1990 – Manager of Team Campsa Honda (500cc)
1992/93 – Alex Criville Sporting Manager 
(Team Marlboro Honda)
1994 – Alberto Puig Sporting Manager 
(Team Fortuna Honda)

1995 – Carlos Checa Sporting Manager (Team Fortuna)
1997 – Sproting Manager of Team Motorola
2000 - John Kocinski Sporting Manager (Team Movistar)
2002 - Alex Barros Sporting Manager (Team Emerson)
2003 - Loris Capirosi Sporting Manager (Team Emerson)
2005 – Founder and Promoter of Team Galicia (LG Mobile)
2006 – Promoter and Sporting Manager of SSM Racing (Joan Olivé)
2007 – Sporting Manager of Team Polaris World (Pasini)



NICOLÁS TEROL SIMONE CORSI

Team Riders 125cc



HECTOR BARBERÁ AXEL PONS

Team Riders 250cc



El proyecto deportivo del Team WRB trabaja con los mejores proveedores 
oficiales del campeonato. Aprilia, como proverdor oficial del Team WRB, es el 
fabricante con más victorias en el Mundial MotoGP en las categorías 125cc y 
250cc, y garantiza la mejor mecánica, y última tecnología para el desarrollo de 
las motos.

Su experiencia y su inversión en recursos para la innovación y desarrollo tecno-
lógico de sus productos avalan el rendimiento del Team WRB en la consecución 
de sus objetivos deportivos.

Official Team Suppliers
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1 Di Meglio 212
2 Simone Corsi 176
3  Stefan Bradl 167
4 Gabor Talmacsi 165
5 Nicolás Terol 149

Teams 125 World Championship

1  Jack&Jones WRB 212
2  Bancaja Aspar t. 176
3  Ajo Motosport 167
4  Belson Derbi  165
5  Grizzly Gas  149
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Proyecto 2009

125cc
Nico Terol y Simone Corsi
Motos: 2 Aprilias RSA oficiales

250cc
Hector Barberá y Axel Pons
Motos: 1 Aprilia RSA oficial y 1 Aprilia LE con kit de fábrica

Hector Barbera

Axel Pons



Marketing Management Services

A través del Marketing management services, la escudería dará un servicio de 
gestión de marketing deportivo personalizado a todas sus empresas patrocina-
doras para poder rentabilizar y garantizar un retorno de la inversión.

Antes del inicio de la temporada se desarrollará un programa de patrocinio con-
juntamente con cada empresa patrocinadora. Los principales objetivos del 
mismo serán  aumentar la notoriedad de marca a nivel nacional e internacional 
y gestionar a sus clientes y consumidores alrededor del Campeonato del Mundo 
con acciones comerciales, publicitarias y/o promocionales.

Branding
Creación e integración

Activation
Gestión del programa de patrocinio

Seguimiento
Tracking



Integración del patrocinador

El Team WRB ofrecerá a sus Patrocinadores y Proveedores oficiales dife-
rentes soportes y emplazamientos corporativos
para la exhibición de sus marcas, productos y servicios.

El % de exhibición estará condicionada a la categoría de
Patrocinio o Proveedor Oficial que el Team denomine, valorando su 
inversión económica y aportación de servicio y/o producto.

El Team WRB ofrecerá a sus Patrocinadores y Proveedores
Oficiales exclusividad en su sector de actividad.

Todos los Patrocinadores y Proveedores Oficiales del Team WRB tendrán 
su denominación como “Official Team Partner”.



Activación del patrocinio
Herramientas para el desarrollo y ejecución del patrocinio

• Derechos de Imagen
El Team WRB cederá sus derechos de imagen deportiva y la
de sus pilotos oficiales para su uso comercial, publicitario
y/o promocional.

• Personal and Team Appearances
El Team WRB y sus pilotos oficiales estarán presentes en las
actividades comerciales, publicitarias y promocionales de
sus Patrocinadores y Proveedores Oficiales.

• Prensa y Medios de Comunicación
La escudería trabajará conjuntamente con los medios de comunicación que 
rodeen al patrocinador y proveedor oficial para maximizar al máximo su notorie-
dad.

• Material gráfico
La escudería ofrecerá a todos sus patrocinadores y proveedores oficiales material 
gráfico de todos los grandes premios del Mundial para que puedan hacer un uso 
comercial, publicitario y/o promocional.

• Página Web Oficial
La escudería pondrá a disposición del gran publico para que puedan interactuar 
con los pilotos, y para que también nuestros patrocinadores y proveedores oficia-
les puedan conectar con ellos a través de promociones de producto y servicio. 



Activación del patrocinio
Servicios de ocio y hospitalidad

• Servicios de Paddock
La escudería ofrecerá a sus patrocinadores y proveedores oficiales un servicio 
personalizado de hospitalidad y ocio dentro del Paddock.

Los invitados de los patrocinadores y proveedores oficiales tendrán acceso exclusivo al 
Mundial a través de los Paddock Passes, para poder seguir todos los Grandes Premios en 
cualquier continente y país del mundo.

Entre muchas actividades, se podrán disfrutar de las siguientes:
Paddock Tour, Garage Tour, conocer y charlar con los pilotos, seguir las carreras en direc-
to desde los Boxes, desayunar y almorzar en el Corporate Hospitality de la escudería …  



Activación del patrocinio

VIP Village y Corporate Area

Los invitados más especiales de nuestros patrocinadores y proveedores 
oficiales podrán disfrutar de áreas privadas dentro del circuito, con un 
servicio muy exclusivo y totalmente personalizado

Servicios de ocio y hospitalidad
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